En tiempos
de campanas
electorales,
hay un factor
més que im-
portante en
la vida de un
politico que
intenta ha-
cer llegar su
mensaje a los
posibles votantes: 1a calidad de
su discurso y su relacién con
los medios de comunicacion,
especialmente, con los perio-
distas.

El periodismo y la politica
son dos dmbitos estrecha-
mente conectados en la so-
ciedad actual. Esto se debe
a que estas dos instancias se
necesitan mutuamente. Los
politicos precisan de los pe-
riodistas para hacer llegar sus
mensaies y sus propuestas ala
ciudadania. A suvez, los poli-
ticos sun un foco constante de
generacion de poticias, al que
«f peniodisma de ningln maodo
puede renundiar.

€1 discurso politico y las men-
tiras. Los politicos usan en sus
discurans técnicas de argu-
IOt aliln. Argumentar s un
proceso discursivo, en el que
e hablzarre brinda zfirmacio-
% QUm0 Yrerias re0mes para
Que su irterloonor opine de la
fmistma manera 0 a1Ge en una
direccyin deverminzda. Para
deteciar mentires en ¢ discur-
80 pollticn, Cebe prestarse es.
pecizl aery in alas (alacias,
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b€, Una MeTRITS frert Mmas pre-
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lingizistica oomplaa Podemos
Gefimuria corne (aalguwT modo
srgumentatve indetndo gue
Cemants rrsestyy Conveoin y
parene decivv G a cuesiion
tratada. cuzndo en reslidad
Carece e putlento y Corre-
oM Ergmentayva

Las fadacins pueden eor olrd
Avezlems ) Coltwrndas Todos
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FALACIAS ELECTORALES

Guia para detectar las mentjras de
los politicos en campana

La ética en el discurso ptiblico es uno de los valores republicanos que se ponen en riesgo en tiempos ((iizfake
news, sobre todo si hay comicios a la vista. Detectar trucos de candidatos resulta clave para el ciudadano.

tar 3 un candidato pero, tam-
bikn, servira para no cometer-
las posatyers

Vxisten diferentes clases 13-
Yo e [elacias de eviden-
g (b avison de peliculas gue
cilan solamente a los criticne
en 2quells gue Je conviene 1
vents 4 la pelicula), falacias
de lenguiye (amtaguedades,

verbslismo, palabras cargadas
de rentidos ajenos a Ja argu-
mentacion) y falacias de sey-
doargumentos (las que spelan
alzs creencias del pablico, pe-
Fo€in razomes validas).

Las més frecuentes. Revisg.
remos las falacias mas fre-
cuentes en el Ambito politico

La primera es el argumento
dirigido contra e} hombre. en
lugar de retutar 1o afirmodo,
B€alaca a la persona del adver
%ano Se lo de rprestigia para
no darle créding o sus afirma-
ciones, Una variante de esta
falacia e mtentar demostrar
Que el adversaro o parte in-
teresada on g afirmacion Es

la mas frecuente en el discurso
politco Desacreditar al can-
didato opositor SUpOne no so
Jo una falta de etica. sino una
pobreza de argumentos para
demostrar que la verdad no
asiste al otro

Otras falacia frecuente e 1a
apelacion al pueblo sc recu
rre alos valores y sentimicotos
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rios de una comuniqad,
grel se exacerba el entusias.
ost;;l p(,blico para aceptar
m onclusion no basada ep
yna ¢ ias. Es la falacia tipica
e\’ldegﬁema gogos. También

e lo | argumento por causa
c;ti_e ¢ unen, como si fueran
e :efccto, hechos que fue-

uscorrelu[ivos en el tiempo,
g jemplo: se acusa a una
porﬂna de causar la lluvig
P‘me cuando se presenta

o u,u'gar, por coincidencia,
2 u: Otras son Jas generalij-
uuq:m-es: usar palabras como
.” Dﬁ;os siempre, nunca, nadie,
(rc » extendiendo los casos
ear'nculares a toda }u realj-
dad, y 128 simplificaciones; se
reduce ¢l problema a una sola
causa. Hay que lengr encuenta
que,en la vida social, rqs cau-
«as siempre son complejas,

Una falacia, altamente fre-
cuente en estos dias, es la
lamada de falsa analogia: se
comparan situacmn'cs. cuyas
realidades poseen diferencias
significativas que, por supues-
(o, tratan de ocu‘lta'rse.

Estacs una minima enume-
racién de las falacias o “men-
tiras” que se producen en e
discurso politico. Las enu-
meraciones de falacias son
incompletas, porque es difici]
determinar los infinitos mo-
dos, en que el hombre puede
equivocarse,

Una ética posible del diseur-
sopolitico. Hoy en dfa se hace
indispensable la necesidad de
practicar una ética del discur-
wpelitico, que no solo dismi-
uira los argumentos falaces,
sino que contribuira a la cali-
dad del debate, Yagquelaclase
Mliticano ostente una imagen
tnpobre,

Alex Grijelmo, en La sedu-
aidn de lgg palabras, senala
Que, con |as palabras (¢los
lits?) Pasa como con los
‘b,“”meS. una vez que se ha

o g) €nvase, nunca volve-
0 ;‘?Qgerse toda su esencia,
mnulsmo modo, ln. palabra

N !un(lada o escrita, aun-
hor €T rectificada poste-
%“‘"g queda latente en el

Doy 5Ciente de Joy votantes.
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Deborah Tannen considerg

que vivimosg ¢, un mundo jp.
Sertoen lo que llama | “culty.
rade la Polémica” g

m_formnci()n que recibe ¢) pu-
bl{co, la limita Y convierte en
mmtel_igible (Pensemos en o
lenguaje de odio que circula en
las redes socigles oen las notj-
cias falsas creadas par dividir
ala ciudadania).

Buscando postular una ética
argumentativa, Pablo Dg Sil-
veira propone ciertos princj-
pios para regular el intercam.
bio en un discurso ¥ que apli-
caremos al discurso politico,
Hemos de exigirles a los politi-
Cos que, a la hora de transmitir
Sus mensajes, respeten estos
principios. Su cumplimiento
contribuird a un aprendizaje
democritico que, en toda cam-
pana electoral, finaliza en las
urnas, pero que, en verdad, se
realiza en el complejo proceso,
desde que ésta sc da por inicia-
da hasta el momento decisivo
del voto, L

Algunos de estos principios
son: _ )

¢ el principio de parsimonia;
no apurarse a tomar partido. Si
uno se apresura a tomar parti-
do, puede cometer dos errores;
ser injusto con el adversario o
no defender bien su propia po-
sicién al estar ofuscado; .

# el principio de rcspﬂz! por
la realidad: no ocultar eviden
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cia ni ignorar contraejemplosg
que pongan ep Cuestion el
punto de vigig defendido;

® ¢l principio de desper-
sonalizacin: distinguir log
argumentos g Jog que nos
enfrentamos del interlocutor
que los produce, Se trata de
un intercambig de Ideas y no
deun choque entre personas
Y. finalmente,

*cl principio de responsabi-
lidad: cuando argumentamos,

Los periodistas,
responsables

de formular las
preguntas en nombre
del pueblo, han de
ser también éticos y
no falaces. Agunos
se dejan engaiiar,

estamos contribuyendo a una
cultura de la discusién salu-
dable.

Qué preguntar a los politicos.
En principio, la gran mayoria
de los politicos coincide en los
lemas comunes y que preocu-
pan a la sociednd: se debe
mejorar el nivel educativo; los
ciudadanos deben gozar de un
salario digno, de vivienday de
un programa de salud efectivo;

anlsmos Que so utllizan para convencer oloctores.

aro, la prensa les cuenta las mentiras,
W .
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Lseduccion
delas palabras

¥

se deben crear fuentes de tra-
bajo; la Justicia sera cquitativa
0 no es Justicia; los tres pode-
res de una repablica deben ser
independientes; se (iene que
lograr la inclusion social yel
progreso econémico para to-
dos.

Definitivamente, nunca se-
ri conveniente preguntaraun
politico, después de un discur-
$0, cudl es sumensaje de cam-
pana, porque repetira lo que
acaba de decir. Tampoco, debe
preguntarsele por qué dice lo
que dice, ya que muchos {ra-
tarin de esconder sus inten-
ciones verdaderas. Fl af4n de
captar votos provoca que no
parezca conveniente decir 1g
verdad, porque muchos elec-
tores pueden no coincidir con
suintencion de actuar de de.
terminada mancra, en caso de
llegar a ser gobicrno.

Las preguntas a los politicos
deben ser muy especificas. La
principal es *c6mao™, Brinda.
mos ejemplos sencillos: cémo
mejorara el sistema educati.
Vo, como creara fuentes de
trabajo; como alcanzarg Ia in-
clusion social; como e dard
aceeso digno a la vivienda
a toda Ia poblacion: ¢6-

mo detendra la inflacion;
cémo luchard para que
bajen los niveles de cri-
minalidad y de pobreza;
c6mo harg desaparecer
la desnutricién infantil,

[EE TR

entre otras tantas necesidades
insatisfechas de nuestra Amé-
rica Latina,

Ademés, hemos de exigir-
les que sean muy concretos
€n sus mensajes. Cudndo,
donde, quiénes, van a realizar
lo prometido. Cuanto tiempo
consideran que realmente se
hecesita paraalcanzar las me-
tas que proponen y de donde
provendran los recursos. Fn
definitivn, como van a ser co-
herentes sus palabras con su
obrar posterior,

No se deben aceptar res-
puestas vagas o ambiguas,
que suponen una forma sutil
de ln mentira o de falacia. Ho-
mos de demandar claridad en
sus explicaciones.

Periodistas. Volviendo a lo que
senalibamos al comienzo, los
periodistas, responsables de
formular esas preguntas en
nombre del pueblo, han de ser
también éticos y no falaces,
Algunos se dejan enganar por
las mentiras o falaclas del dis-
curso politico, puesto que no
estdn capacitados para reco-
nocerlas o para responderlas.
Otros son meros repetidores
de las palabras de los politi-
COs$ que apoyan, mis o menos
abiertamente.

No seremos esclavos de las
falacias o de las mentiras del
discurso politico, si aprende-
mosa desenmascararlas ¥, CO-
movotantes y ciudadanos, de-
bemos siempre exigirclaridad
¥ coherencia en los mensajes
en todo momento pero, mas,
en una campana electoral, en
donde se jucga el futuro de las
nuevas generaciones, a

*Doctora en Comunic ucion. Excuela
de Posgrados en Comunicacion
Universidad Austral Resumen del
upltido 3 del Compendio expetimental
sobre comunicacién politica electoral
¥ xus vinculos con I peic ologia de
Roberto Rimoli y atros Miami, 2018
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